
STRUCTURE DESTRUCTURE DE
PAGEPAGE



LES RÈGLES DELES RÈGLES DE
BASEBASE



ORGANISERORGANISER
DES SECTIONSDES SECTIONS

Une partie expliquant votre concept

Une partie présentant votre boutique

Une partie résumant comment vous
contacter ...

SÉPAREZ CHAQUE PAGE EN
SECTIONS DISTINCTE



SÉPARERSÉPARER
VISUELLEMENTVISUELLEMENT

CHAQUE SECTIONCHAQUE SECTION



SÉPARERSÉPARER
VISUELLEMENTVISUELLEMENT

CHAQUE SECTIONCHAQUE SECTION

Changement de couleur de fond

Changer la présentation générale

Changement de l’orientation des
éléments ...

L’UTILISATEUR DOIT
IMMÉDIATEMENT COMPRENDRE
QUAND VOUS CHANGEZ DE SUJET



EXEMPLE 1
En changeant la couleur de fond



EXEMPLE 2
En changeant l’orientation des éléments



AMENERAMENER    LESLES
INFORMATIONSINFORMATIONS

PETIT À PETITPETIT À PETIT



AMENERAMENER    LESLES
INFORMATIONSINFORMATIONS

PETIT À PETITPETIT À PETIT
On cherche dans un premier temps à
piquer la curiosité.

Utilisation d’arguments concis et
impactants

On développera ensuite plus tard les
points

IL NE FAUT PAS INONDER
L’UTILISATEUR D’INFORMATIONS



LES ÉLÉMENTSLES ÉLÉMENTS
DE PAGEDE PAGE



LE HEADER



Le Header doit rester toujours
accessible

Il permet à l’utilisateur de voir de
quelles pages se compose votre site

Il comprend généralement un logo et
une navbar

PERMET DE NAVIGUER SUR
VOTRE SITE

LE HEADER



EXEMPLE  DE HEADER

Contient la Navbar ( Barre de
navigation)

HeaderNavbar



LE HEROLE HERO



Met l’accent sur le visuel

Contient peu d’informations

Doit susciter l’intérêt et donner envie
de voir la suite

LA PREMIÈRE SECTION DE
CHAQUE PAGE

LE HEROLE HERO



EXEMPLE 1 DE HERO



EXEMPLE 2 DE HERO



LALA
PRESENTATIONPRESENTATION

RAPIDERAPIDE

Résumer l’offre en quelques points
essentiels

Opter pour une approche courte et
directe

Ne pas se lancer dans une dissertation

LE PREMIER “VRAI” CONTACT
AVEC L’UTILISATEUR



EXEMPLE DE PRESENTATION
RAPIDE



SERVICES /SERVICES /
PRODUITSPRODUITS

DISPONIBLESDISPONIBLES

Permet de montrer rapidement
l’ensemble de votre palette
professionnelle

Peut permettre d’orienter plus
facilement les utilisateurs si vous avez
beaucoup de pages.

UNE SÉLECTION DE VOS
MEILLEURS PRODUITS



EXEMPLE  DE SECTION
PRODUITS



EXEMPLE 2



A PROPOSA PROPOS

Rend votre offre plus sympathique

Le contact sera moins froid

Permet d’amener des avantages
concurrentiels plus diversifiés.

PERMET AUX UTILISATEURS DE
VOUS CONNAÎTRE



CALL-TO-ACTIONCALL-TO-ACTION

Section CTA :  vers le dernier tiers de la
page
Bouton CTA : tout au long de la page

Inciter à faire une action concrète,
sans être trop directif

“Démarrez votre projet” au lieu de
“Commander”

Les boutons call-to-action doivent en
majorité ramener vers une seul page

INVITE L’UTILISATEUR À FAIRE
UNE ACTION



EXEMPLE  DE SECTION
CTA



EXEMPLE  DE SECTION
CONTACT



EXEMPLES  DE
BOUTON CTA

Bouton principal Bouton secondaire



FOOTERFOOTER
A mettre en bas de toutes les pages

Emplacement privilégié pour les pages
juridiques

Intégrer quelques infos de contact

INFORMATIONS
COMPLÉMENTAIRES


